Essi Rundgren
A-lehdet Oy




demi

Median edellakavija luo uutta
yhdessa nuorten kanssa

Demi tukee tyttojen itsetuntoa, tarjoaa inspiraatiota ja rohkaisee nuoria
muuttamaan maailmaa. Demin aiheita ovat esimerkiksi opiskelu, harrastukset,
kansainvalisyys, ekologisuus, ihmissuhteet, hyvinvointi, kauneus, kirjat ja
herkkureseptit. Nuorten rakastama brandi tavoittaa noin 50 prosenttia
kohderyhmastaan. Demin ilmenemismuodot ovat printtilehti,
lukuvuosikalenteri, verkkoyhteis6 Demi.fi ja somekanavat, kuten Instagram,
YouTube ja TikTok.

Miksi Demi? Demi on aktiivinen yhteis6 ja Z-sukupolven tyttdjen aanitorvi.

Meilla on ainutlaatuinen suhde kohderyhmaamme, ja tunnemme tytot lapikotaisin.
Mitka asiat vaikuttavat 16-vuotiaan valintoihin? Mita Z-sukupolvi odottaa
yrityksilta ja yhteiskunnalta? Tavoitamme tytot kaikissa heille

merkityksellisissa kanavissa ja tiedamme, miten saada heidat osallistumaan.

Kohderyhma: 12-19-vuotiaat tytot, jotka vaikuttavat aktiivisesti
omiin ja perheensa kulutuspaatoksiin.

BRANDIKANAVAT

Lukijamaara: 39 000 (painettu lehti) 93 000 (printti + digi)

Demi.fi kuukausitavoittavuus >

limestymisaikataulut ja teemat > Mediatiedot > KMT-tiedot >




Mika Z.?

Nuoret eroavat arvoiltaan,
asenteiltaan ja kulutustottumuksiltaan
radikaalisti aiemmista sukupolvista.
Lahitulevaisuudessa sukupolvi Z
muovaa muun muassa talouden,
tyoelaman, demokratian ja
kulutuksen lainalaisuuksia. He ovat
valmiita vaikuttamaan
ostopaatoksillaan ja lahes puolet
sukupolvesta on jo taysi-ikaistynyt.
Yhteiskunnalla ja yrityksilla alkaakin
olla kiire ymmartaa tulevaisuuden
asiakkaita.
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Mika Z.?

S. 1995-2010
* Aidot diginatiivit
e Screenagers

iGeneration

Social Creators

 Epavarmuuden
sukupolvi
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MILLENNIAALIT SUKUPOLVI Z

\ ' 1981-1997 1998-2010
Digiosaajia Digiriippuvaisia
2 ruutua samanaikaisesti 5 ruutua samanaikaisesti
Teksti & kuvat Kuvat & videot
Kuratoivat ja jakavat Luovat ja osallistuvat
Some: Facebook, Instagram Some: TikTok, YouTube
Bloggaajat Tubettajat, TikTokkaajat
Keskittyvat hetkeen Keskittyvat tulevaisuuteen
Yhteisollisia Globaaleja

Lahde: Getting to Know G ration is Different from
Millennials, FutureCast 201




Teknologian kehitys
Z-sukupolven elinaikana

Skype Ensimmainen EEiimestyy

lanseerataan YouTube-video 2007 2010

2003 iimestyy 2005
lypuhelimet _ App Store Apple Watch
markkinoille ;g(r;‘sleerataan 2006 avautuu 2008 Imestyy 2015
2000

Lahde: Gen Z @ Work: How the Next Generation Is Transforming the Workplace,
David Stillman & Jonah Stillman, 2017



m 19-vuotiaat ja vanhemmat  m 16-18-vuotiaat m15 v. tai alle

WhatsApp
YouTube

Instagram

Snapchat

TikTok
Podcastit

Facebook

Discord
Pinterest
Jodel
Steam
Reddit
Twitter
Twitch

Demi.fi

En mitdan naista

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 90% 100%

muskysely, elokuu 2020. N=1597




* YouTubelle ominaista on
tehokas
suosittelualgoritmi
(Google.)

« Sisalldilla on pitka hanta,
ja videot kerryttavat
nayttokertoja jopa vuosia
julkaisun jalkeen — sopii
erityisen hyvin aiheisiin,
jotka kestavat aikaa tai
nousevat saannollisesti
pinnalle.

* Laadukas sisalto vaatii
videotuotannon ja -
kerronnan osaamista
seka resursseja (tekijat,
kalusto, kuvauslokaatiot
ja -rekuvisiitta...)

J

* TikTok kasvaa nopeasti
seka Suomessa etta
kansainvalisesti.

» Erinomaiset tyokalut
luovuuteen ja
itseilmaisuun.

» Koukuttavuuden
salaisuutena
kayttoliittyma ja erityisen
tehokas
suosittelualgoritmi.

* Mainettaan
monipuolisempaa
sisaltoa: tanssivideoista
oppimateriaaleihin.

* Suuri viraalipotentiaali.
* Eettisia ongelmia.

Kanavien erityispiirteita

u

« Twitch on videopelien
YouTube — yli 60 %
kaikista pelistriimeista
Twitchissa.

* Pelien lisaksi myos
muita striimeja: urheilu,
ruoka, musiikki...

* Merkittava kanava
erityisesti nuorten
poikien tavoittamiseen.

* Uhkana kuitenkin
YouTube Gaming ja
esimerkiksi Overwatch
Leaguen menetys
YouTubelle.

a

* Discord on erityisesti
peliyhteisdjen suosima
keskustelusovellus, jota
hyodynnetaan kuitenkin
aktiivisesti myos
esimerkiksi
nuorisotyossa.

» Palvelimien lisaksi
mahdollisuus
kahdenkeskiseen
keskusteluun.

» Korkea anonymiteetti
mahdollistaa aroistakin
aiheista keskustelun.




Kanavien erityispiirteita

£ 4 @

* Instagram on kayttaa, * Podcastit tavoittavat

e : P » Facebook on lahes ny : ;
eika se vaadi massiivista . Y . Tuitharices erityisesti 18-35-vuotiaat.
tuotantoa. kaikille tuttu ja siksi Twitterissa korostuvat » Tarkeimmat syyt

. helppo ja nopea kayttaa. ennen kaikkea uutiset ja . _
* Ennen kaikkea e . : ; podcastien kuuntelulle:
visuaalinen kanava. * Suurin kayttajaryhma ajankohtaisuus, mutta viihtyminen,

R 25-34-vuotiaat, mutta myOs kayttajien valiset : e o -
« Monipuolisimmat SRR ajankohtaiset aiheet ja
p kasvua vain yli 45- keskustelut, suhteet, oppiminen.

tyokalut etenkin matalan vuotiaiden persoona ja mielipiteet. s -
kynnyksen aktivointiin ja kohderyhmassa Sopii hyvin * Tyypillista niche-yleisot
vuorovaikutukseen . Erilaisten. esimerkiksi yhteiskunnallisen ja amatooritekija.

, Ammattimaistuu

yleison kanssa. e > kesk lun i
o : kayttajien kiinnostuksen eskustelun ja P :
« Kavkd Instagramille . , : : : kuitenkin kovaa vauhtia
y g kohteiden tai vaikuttamisen alustaksi, vaikuttajien johdolla.

}:ulevaisuu.dessa kuten harrastusten ymparille etenkin jos - .
acebookille — rakentuneiden ryhmien kohderyhmana ovat * Yleisot suurimmalla

hylkaavatko nuoret merkitys on korostunut nuoret aikuiset ja osalla podcasteja pienia,
kanavan, kun aikuiset viimeisen vuoden aikana aikuiset. mutta sitoutuminen

P orimmat Kaytaja ja asiantuntijat arvioivat uunneliaan yleonsé
valuvat jo TikTokiin. kehityksen voimistuvan. lahes kokonaan







KAVERILTA
KAVERILLE

Nuoret haluavat
henkilokohtaista viestintaa.
Auktoriteettien sijaan
kuunnellaan suosituksia
kavereilta ja sometutuilta.
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o 8 Ml Yli 70 prosenttia

ADERS

TRz e b1l nuorista pitaa sosiaalista
THE PLANET
GRETA

THUNBERG 1 8 mediaa itS ellee n
PN - luontevimpana kanavana
vaikuttaa.

@ *Lahde: Sanomalehtien liiton Nuoret ja vaikuttaminen -tutkimus
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OLD POWER VALUES VS NEW POWER VALUES

Instituutiot, edustuksellinen valta Epaformaali paatoksenteko

Kilpailu, autoritaarisyys Jakaminen, joukkoaly

Salassa pidettava, luottamuksellinen Radikaali lapinakyvyys

Ammattimaisuus, erikoistuminen DIY-kulttuuri

Lojaalius, sitoutuneisuus

Nopealiikkeisyys
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YKun halutaan rohkaista nuoria

yhteiskunnalliseen osallistumiseen,
tarkedd on aikuisten nuoria arvostava
asenne, tiedottaminen
vaikutusmahdollisuuksista seka
muiden nuorten nakyminen
sisdalloissa.”

#Nuoretmyds-tutkimushankkeen tuottaja Roosa Oksanen



”Nuorien on asia, jos se
on toisen nuoren nakokulmasta. Lisaksi nuoret
osaavat esittaa asian paremmin kuin aikuiset,
Jos asia koskee nuoria.”

“Nuoret suhtautuvat asioihin eri tavalla kuin
aikuiset, joten jos kaikki kirjoitetaan vain aikuisten
nakokulmasta kunnolla edes
niista itseamme kiinnostavista aiheista.”




Osallistamisen kolme tasoa

Nuoret sisallontuottajat

* Nuoret sisallontuottajat (esim. kampanjaa varten
koostettu tiimi tai freelancerit)

+ Kaupalliset yhteistyot
somevaikuttajien kanssa

Co-creation
* Nuoret haastateltavat (mm. gallupit, nuorten tarinat)

» Co-creation-konseptit, joissa sisaltd syntyy yhdessa
nuorten kanssa

Vuorovaikutteiset sisallot
* Nuorten neuvoa antava sparrausryhma
* Vuorovaikutteiset sisallot (esim. Instagram-visa)

* Keskusteluun osallistuminen, kommentteihin ja
yksityisviesteihin vastaaminen

Sisallon-
tuottajat

Co-creation

Vuorovaikutteiset
sisallot




Vinkkeja nuorten kanssa tyoskentelyyn

« Ota nuoret aidosti mukaan alusta alkaen: paasta nuoret vaikuttamaan jo ideointi- ja
suunnitteluvaiheessa.

» Jos kokoat nuorten rynman, mieti sen diversiteettia monesta eri nakokulmasta. Pyri
loytamaan nuoria, joilla on paloa nimenomaan tyon alla olevaan asiaan.

« Suhtaudu nuoreen tasavertaisena tyokaverina tai yhteistyokumppanina. Huomioi
tama myos mahdollisissa palkkioissal

* Anna nuorelle vapautta, mutta muista myos ohjeistuksen tarkeys: etenkin kaytannon
ohjeet ja esimerkiksi aikataulut kannattaa vaantaa rautalangasta, koska moni
tyoelamaan liittyva asia voi olla nuorelle uusi.

» Rohkaise nuorta kertomaan mielipiteita ja kommentteja tyon alla olevista asioista
seka tyonteon prosesseista — nain prosessitkin voivat kehittya.

» Muista palautteen tarkeys myos toisin pain: anna nuorelle paljon rohkaisevaa ja
rakentavaa palautetta panoksestaan.
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+ TOIVEJULISTEET:

Casel
Demi Under 20

* Lehti, jonka kaikki tekijat olivat alle 20-
vuotiaita.

 Tehtiin ensimmaisen kerran 2018 Demi-
lehden tayttaessa 20-vuotta.

« Projektin alussa koottiin noin 15 hengen
lukijatoimitus. Moni lukijatoimituksen
nuori jai pysyvasti Demin
freelancerverkostoon.

» Nuoret tekivat juttuja avustajasuhteessa
A-lehtiin, kuten kuka tahansa toimittaja.

* Nuoria ohjasivat Demin toimituksen
ammattijournalistit.

20



Case 11

Demi X LAB-AMK

YHTEISHAKU2020
Julkaisut

« Tavoitteena oli kasvattaa ymmarrysta
opiskelupaikkaa hakevien nuorten
kohderyhmasta ja etenkin siita, millaiset tekijat

i vaikuttavat opiskelupaikan valintaan.

N «  Perustettiin Instagramiin noin sadan nuoren
avert @yhteishaku2020-yhteiso.

* 5 vuorovaikutteista sisaltokonseptia, joita
toistettiin 6 viikkon ajan: teemakysymys,
tykkayspeli, MP?, Visa ja Q&A.

| *  Nuoret osallistuivat tykkaamalla, kommentoimalla
Qv A ja storyn aktivointityokalujen avulla. Vastaukset
= braidgren ja 27 muuta tykkaivat auttoivat ymmartamaan millaisia huolia ja toiveita
Vi ot ot sl s s vltess? @ nuorilla on opiskelujen suhteen.
A Q O @  Ryhman jasenet olivat erittain. _
aktiivisia.Instagram-storyn aktivointityokaluilla
kerattiin yhteensa lahes 6000 vastausta
kampanjan aikana.

Lue lisaa >>




Case 111
Kysy presidentilta

«  #Kysypresidentilta-videossa haluttiin vieda
oliittinen keskustelu nuorille luonteviin
anaviin.

« Kampanjan kasvoksi valittiin kolme
yhteistyotubettajaa.

« Demin seuraajat saivat lahettaa presidentille
kysymyksia etukateen ja tubettajat
keskustelivat niista Sauli Niiniston kanssa.
Teemoiksi valikoituivat mm. kasvissyonti,
koulutus ja rasismi.

« Videolla lahes 70 000 (orgaanista)
nayttokertaa.

* Runsaasti palautetta siita, etta nuoret kokivat
arvokkaaksi sen, ettd heille merkityksellisista
teemoista keskusteltiin YouTubessa.

Katso video >>

22



Kaupallinen yhteistyd Dove
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Case 1V
Inside by Demi X Dove

« Tavoitteena herattaa keskustelua tyttojen
itsetunnosta ja keinoista, joilla nuorten
itsetuntoon voidaan vaikuttaa positiivisesti.

«  Selvitettiin tyttojen itsetunnon nyk?/tilaa
kyselytutkimuksella (yli 2 000 vastaajaa.)

«  Tutkimuksen pohjalta tuotettiin Instagramiin
fiktiivinen chatfiction-sarja. ltsetuntoteema
kasikirjoitettiin osaksi jaksoja. Lisaksi
Erlnttladverftorlaaleja seka tyttojen etta aitien

ohderyhmille.

2 osallistumisen tapaa:
* Ydinryhma osallistui ideointiin ja kommentoi kasikirjoitusta.

* Instagram-sparrausryhma (noin tuhat nuorta) aanesti
juonenkaanteista ja sarjan yksityiskohdista.

* Yli miljoona nayttokertaa. 90 % katsojista kiinnitti
huomiota itsetuntoteemaan ja yhteistyohon
Doven kanssa.

Lue lisaa >>
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SVEVE

KERRO, MITA TEET
ILMASTON JA
YMPARISTON
HYVAKSI &

demi

Ekotekoni ¥

SVEVE

MIKA KORONASSA
MIETITYTTAA? @ KYSY
MITA VAIN VIRUKSESTA,
DEMIN LAAKARI MIILA
VASTAA KYSYMYKSIIN
ILTAPAIVALLA &

demi

Mita haluaisit tietaa
koronaviruksesta?

@miila1977

Ekotekoni %

en sy0 ollenkaan
lihaa&kuljen pyoralla

@41 b

Ekotekoni %

#nuortenekoarki haaste

Mite kestaa korona virus
uutiset ku puhuu paljo?

Ekotekoni %

Ekotekoni %

Ketéan roskia luonnosta

Tuleeko koronavirukseen
vastustuskyky ja kauanki se
kestaa?

Case V
Co-creation-konseptit

*  Demin Instagramissa toistuvat story-
konseptit, joissa sisallon merkitys syntyy
vuorovaikutuksessa seuraajien kanssa:

« Co-creation
Jaetaan seuraajien tarinoita, vinkkeja tai
mielipiteita (esim. voimabiisit, ekovinkit tai
kiusaamistarinat.)

- Q&A
Asiantuntija (esimerkiksi laakari tai psykologi)
vastaa nuoria askarruttaviin kysymyksiin.

« Esita minulle kysymys
Haastattelukonsepti, jossa nuoret ovat itse
seka haastattelijoita etta haastateltavia.
Tavalliset nuoret vastaavat kysymyksiin
esimerkiksi harrastuksestaan tai vaikka
elamastaan mielenterveysongelmien tai
pitkaaikaissairauden kanssa.

24



"Sairastuin leukemiaan vuonna
2018.

Menin paivystykseen, koska minulla
0li raajakipuja ja mustelmia, enka
lopulta enaa saanut henkea.

Ensin mitaan ei loytynyt, mutta
viimein syopa huomattiin
luuydinnaytteesta.

Minut laitettiin pahojen kipujen
takia koomaan, ja sytostaattihoito
aloitettiin.

Helmikuussa 2020 hoitojen
paattymisesta oli kuukausi, mutta
lopputarkastuksessa huomattiin,
ettd syopad oli uusiutunut.

Se tuntuil surulliselta, mutta
minulla o0li jo aiemmin ollut
tunne, ettd kaikki el ole hyvin.

Saan nyt uutta, kantasolusiirtoa
muistuttavaa hoitoa, joka
todenndkdisesti pelastaa minut.

En pelkaa kuolemaa. Uskon, etta
jos kuolen, silld on joku suurempi
merkitys.”

demi

Esita minulle kysymys I' ‘

) <
Kirjoita jotain l ]

EMK 3 "4 9vk
Maria Hakala, 14

Esita minulle kysymys

Kirjoita jotain...

W
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EMK 3 ¢+ 8vk

Esita minulle kysymys

Miten leukemia on vaikuttanut
sun ja sun perheen elamaan?
tsemppia oot tosi kaunis' @/

® Maria Hakala, 14

Vastustuskykyni on alhainen
solunsalpaajien takia, joten en
saa menna esimerkiksi kauppaan,
etten saa infektioita. Edes
pikkusiskoani taili -veljedni el
yleensd oteta kauppaan ja
kdasihygienian taytyy olla
todella hyva. Korona-aikana
kaikki on vield tiukempaa.

#nuoretmyts @lehtomurto




ChecKklist:
Nain tavoitat Z-sukupolven

v' Maarittele kohderyhmasi tarpeeksi tarkasti.

Valitse kanavat, joissa tavoitat kohderyhmasi
kattavasti, ja jotka palvelevat parhaiten
’{avolttelta& seka valitsemiasi osallistumisen
apoja.

Varmista helppo ja jatkuva vuorovaikutus.
Tee yhdessa nuorten kanssa.
Muista diversiteetti!

Hyodynna kanaville tﬂpillis__et.ja_tren_daavat
konseptit, joita nuoret kayttavat itsekin.

Tartu ilmioihin ja ota rohkeasti kantaa nuorille
tarkeisiin asioihin.

Pyyda palautetta nuorilta ja kehita tekemista
sen perusteella.
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Haluatko tietaa lisaa?

1. Kuuntele Zetapodi-podcastia sukupolvesta, joka muuttaa

maailman
https://www.a-lehdet.fi/yrityksille/ajankohtaista/zetapodi

2.  #Nuoretmyds — Medialle ja journalisteille suunnattu
tietopaketti, joka sisaltaa nuorten tavoittamiseen ja
sitouttamiseen liittyvia vinkkeja, joista myos muut voivat

ottaa oppia
https://www.a-lehdet.fi/nuoretmyos

3. Paivi Lehtomurto: Nuoret eivat ole yksi aani — 25 zetaa,
joita kannattaa seurata

https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/nuoret-eivat-ole-yksi-aani-25-zetaa-joita-kannattaa-
seurata

4. Roosa Oksanen: Nuoret haluavat vaikuttaa

yhteiskunnallisiin asioihin — ja nain he sen tekevat
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/nuoret-haluavat-vaikuttaa-yhteiskunnallisiin-asioihin-
ja-nain-he-sen-tekevat

5.  Aino Salonen: Haluatko tavoittaa Z-sukupolven? Ota

nuoret mukaan — ja huomioi nama asiat
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/haluatko-tavoittaa-z-sukupolven-ota-nuoret-mukaan-
ja-huomioi-nama-asiat

6. Chatfiction-opas: 9 vinkkia koukuttavaan

tekstaridraamaan
https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/lataa-opas-onnistu-chatfictionissa




Jatketaan keskustelua!

Essi Rundgren

Somestrategi, Demi, A-lehdet Oy
050 4144 322
essi.rundgren@a-lehdet.fi
linkedin.com/in/essirundgren

Demi
https://www.demi.fi/
Instagram: @demi.fi
TikTok: @demi.fi
YouTube: Demi-lehti
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