Kuinka maaseudusta luodaan 1lmio?

Esimerkkinad maaseudun paikkaseksikkyys
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Maaseudun paikkaseksikkyys
ilmiona - lahtokohdat
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Esimerkiksi mediaa seuraamalla on helppo paatya ajatukseen, etta on olemassa vain yhdenlainen
maaseutu: maaseutu joka on tyhjeneva, takapajuinen, kurjistuva ja ikarakenteeltaan huono.
Maaseudulla on muutama traktori, karjatiloja, metsaa ja peltoja.

Osittain tietysti mielikuvissa saattaakin olla peraa...:

”Suomessa on ehkd vihédn semmonen... pistetddn kakkosnelonen lauta tiensivuun ja toinen levy
ettd tadlla on hotelli. Siiné on paljon mun mielestd kehitettdvdd Suomessa.”

“..kun md mietin suomalaista maaseutua niin mulle tulee mieleen ABC. Jos puhutaan ihan vaan
mielikuvista, jotenkin siitd puuttuu semmonen laadukkuus tai nautinto tai joku tmmaonen
syddmelld tekeminen mitd varmasti on, mut se ei vaan jotenkin vdlity.”

Suomalaisen maaseudun kannalta mielenkiintoinen genre ovat uudella tavalla
maaseutumielikuvia luovat ja hyodyntavat yritykset X

XIXD
Maaseudun potentiaalista on suuri osa hyodyntamatta >
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Neolokalismista
paikkaseksikkyyteen
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Laajasti maariteltyna neolokalismin (engl. neolocalism) kasitteella
viitataan vahvaan kollektiiviseen sosiaalisen yhtenaisyyden muotoon,
joka korostaa paikkaa ja paikallisuutta seka suosii paikallisia tuotteita ja
yrityksia ylikansallisten yritysten sijasta (Argent 2017: 4).

Neolokalismin keskiossa on pyrkimys yhteyteen paikallisen,
persoonallisen ja uniikin kanssa (Schnell & Reese 2003: 45) seka

paikallisen kulttuurin ja erityispiirteiden sailyttamiseen (Booth-Smith
2017: 4).
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Aikaisemmat neolokalismitutkimukset ovat

valtaosin kasitelleet pienpanimoita ja
neolokalismin kasitteesta on tullut suosittu
pohjoisamerikkalaisessa pienpanimoita
kasittelevassa tutkimuskirjallisuudessa.

Pienpanimot korostavat paikallisuutta ja
pienuutta. Ne hyodyntavat erityisesti
tarinallisuutta ja autenttisuutta brandissaan ja
visuaalisessa ilmeessaan. Nama korostuvat
esimerkiksi pullojen etiketeissa ja
mainosmateriaaleissa.

Yritysten nimet viittaavat usein sijaintiin tai
paikan historiaan.
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Neolokalismi Suomessa
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Yrityskartoitus suomalaisista neolokalismia hyodyntavista yrityksista.
10 paikkaseksikkaan yrityksen haastattelut/visuaalinen valokuva-analyysi

-> |Imio6 laajempi kuin pelkat pienpanimot, neolokalismi ei yksistaan selita naita
yrityksia

Toimialoina kosmetiikka, design ja huonekalut, alkoholi, vaatetus, elintarvikkeet
Yrityskartoitus ei missaan nimessa ole tyhjentava — uusia yrityksia tulee esille edelleen

Yrityslistaus pysaytettiin 100 yritykseen
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Neolokalismista
paikkaseksikkyyden ytimeen
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Paikkaseksikkyys on suomalainen tulkinta ja pidemmalle kehitetty kasitekonstruktio
neolokalismista. (Lundstrom, Honkaniemi, Viinamaki 2019; Honkaniemi, Lundstrom, Viinamaki
2019; Honkaniemi, Syrjala, Lundstrom, Rajala 2021)

Neolokalismi antaa paikkaseksikkyyden kasitteelle taustalle laajan teoreettisen viitekehyksen:
aitous, pienet paikat, perinteita korostava visuaalisuus ja sosiaalinen kytkeytyneisyys paikalliseen
toimintaan seka ihmisiin.

Paikkaseksikkyys tuo naihin teemoihin mukaan uusia merkityksia ja ominaisuuksia
sukupolvikokemuksen seka tuoreen ja uskottavan visuaalis-esteettisen maailman muodossa.

Maaseutukontekstissa paikkaseksikkyyden kasitteella on runsaasti annettavaa maaseudun ja
kaupungin henkisen kuilun kaventamiseen seka maaseudun relevanssiin yritysten ja kuntien

elinvoiman kehittdmisessa. RIS
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Maaseudun paikkaseksikkyyden kasitteen taustalla on idea kaupungin ja maaseudun
kasitteellisesta ja mielikuvallisesta hybridisoitumisesta.

Idea korostaa sita, etta maaseutu ei siis kuulu vain maaseudulla asuville tai kaupunki
kaupunkilaisille. Maaseutu ja kaupunki lainaavat toisiltaan ja elavat arkeaan kahdessa
tilassa samanaikaisesti.

Mielikuvatasolla maaseutu nakyy voimakkaasti kaupungeissa, jotka stereotyyppisesti ja
perinteisesti on nahty maaseudun vastakohtana.

Maaseudun paikkaseksikkyys nakyy kuitenkin jo nyt monien yritysten imagossa.
Maaseutua tuodaan esille seksikkadisti, eli “houkuttelevasti, kiehtovasti, vetavasti ja

trendikkaasti” RIS
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Paikkaseksikkyyden ominaisuudet
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Neolokalismi: tarina, perinne, historia

Paikkaseksikkyys lisaa neolokalismiin:

1) Uudenlaisen/trendikkaan/uskottavan visuaalisuuden
2) Sukupolvikokemuksen

3) Maaseudun ja kaupungin hybridisaatio
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1) Visuaalisuus
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Neolokalismin ja paikkaseksikkyyden erot konkretisoituvat yritysten visuaalisissa ilmeissa.

Paikkaseksikkaat yritykset eivat tukeudu pelkastaan neolokalismista tuttuun perinteita ja
paikkoja korostavaan kuvastoon vaan yhdistavat visuaalisessa ilmeessaan elementteja niin
urbaanista kuin agraarisestakin maailmasta.

Minimalismi, itseironia, tarinat, "fiilistely”

Hybridisesta lahestymistavasta hyotyvat niin maaseutu kuin kaupunkikin. Kaupunkia ja
maaseutua yhdistellaan: mielikuvatason hybridisaatio -> Tama kaventaa osaltaan maaseudun ja
kaupungin valista henkista kuilua

Yritykset korostavat visuaalisuudessaan maaseudun “perinteisiksi” ominaisuuksiksi tulkittuja
asioita, kuten esimerkiksi yhteisollisyytta, tyota ja toimintaa, kulttuurimaisemaa, luontoa,
puhtautta, aitoutta, eramaata, metsastysta...
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“Tuotiin design osaksi kaikkea meiddn tekemistd, ettei pelkdstdén niihin
tuotteisiin vaan kaikkeen missd me néytéan...”

”On se sitten tuote tai paikka, se voi olla vaikka kuinka hieno, mutta jos
sd et sitd osaa viestid oikealla tavalla niin silloin se myyminen ja kaikki se
hyoty siitd, irti ottaminen ja ndin niin jaéd puolitiehen.”

”...ollaan tdssd kaytetty mun pikkusiskoa joka vield opiskelee graafista
suunnittelua, hdn on siis graafikko kyllégkin, hén on meille tén tehnyt. Yks
meiddn omistajista on mun serkku-poika myas sitten, taiteellinen

ihminen...” 050
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Sugar
Daddies
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2) Sukupolvi
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Paikkaseksikkyyden tuottamisessa ja vastaanottamisessa keskioon nousee

Y-sukupolvi eli noin vuosien 1980-1995 vaililla syntyneet. (Maaritelma ei missaan nimessa
yksiselitteinen)

Heita on usein kuvattu urbaaniksi sukupolveksi, itsevarmoiksi, itseaan ilmaiseviksi, avoimeksi
muutoksille, optimisteiksi, individualisteiksi, aitoutta ja luovuutta arvostaviksi

He myos usein suosivat pienia yrityksia suurten globaalien yritysten sijasta -> McDonald’sit
katoavat katukuvasta, huoli maapallon tilasta, ilmastotietoisuus, ekologisuus jne.

Noin 60-65 % Y-sukupolvesta asuu C21-kaupungeissa (koko vaestosta noin puolet)
Suuri osa haastattelemistamme yrityksista edustaa Y-sukupolvea

Suuri osa yrityksista oli muutaman vuoden vanhoja tai sukupolvenvaihdoksen lapikayneita ->
muutos vanhasta uuteen oli tapahtunut usein ihan hiljattain s
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“Me tehtiin sukupolvenvaihdos 2014... aikaisempi ilme oli jo aikansa jo elényt ja ei
hirveesti kertonut mitédn, ainakaan siitd ei vdlittynyt, ei siind mitddn yhtendisyytta
ehkd sillon ollutkaan, ja selvdsti tilanne sillon vaati sitd. Ja haluttiin kun tehtiin
sukupolvenvaihdos niin vdhdn omanndkoiseksi toimintaa myoéskin.”

”Md rakensin koko téin homman ihan uusiksi, tein siitd tdysin eri néikésen kuin mitd se
oli ollut. Ettd totta kai, eihdn téd olis onnistunut jos meillé ei olis ollut vahvaa pohjaa ja
osaamista ja sitd mutta ei me niinkun voida endd puhua samasta firmasta sindnsd. ”
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3) Maaseudun ja kaupungin
hybridisaatio
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Maaseutukuva sekoittaa maaseutua ja kaupunkia niin, etta se vetoaa nuorempaan

urbaaniin kuluttajakuntaan. Yhdistamisella voi myos olla maaseudun ja kaupungin
valista vastakkainasettelua pienentava vaikutus -> Maaseutu otetaan vakavasti

Miten negatiivisesta tulee positiivista? Korostetaan aidosti sita mita ollaan, ei yriteta
peittaa mitaan. Esim. sarkasmin ja ironian kautta

Lopputulemana visuaalisuus + sukupolvi + hybridisaatio = Uudet maaseutumielikuvat
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“Ehkad tdn [yrityksen toimiala] bréndi ja luonteikkuus on myés sitd etté
me yhdistetddn sellainen helsinkildinen punavuori-hipsterimeininki ja
[paikkakunta] tdllainen maalaismeininki, yhteen, ettd ei ole sité
vastakkainasettelua vaan enemmdankin saadaan niitd yhtenevadisyyksid
luotua.”
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Loppupaatelmia

A A A

Maaseudun ja kaupungin valinen hierarkia-asetelma ei ole ollut tasapainoinen, eika
maaseutua ole aina otettu taysin vakavasti

Paikkaseksikkyys yhdistaa uskottavasti ja luontevasti urbaania ymparistéa ja maaseutua
keskenaan seka konkreettisella etta abstraktilla tasolla. Kyseessa on mielikuvatason
monipaikkaisuus, missa ollaan fyysisesti yhdessa paikassa, mutta samalla koetaan toista
paikkaa mielikuvana.

Maaseudun tulevaisuuden vahvuudet liittyvat ainakin osaksi mielikuvien voimallisuuteen.
Maaseutua eitule tarkastella pelkastaan perinteisten numeeristen tunnuslukujen (esim.
negatiivisen nettomuuton) kautta.

Muuttoryntaysta lienee turha odottaa, mutta silti maaseutu on mahdollista nahda myds muuna
kuin negatiivisen vaestokehityksen, tai ylipaataan pelkan negatiivisuuden tyyssijana X
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Neolokalismia ja paikkaseksikkyytta tulisi hyddyntaa alueita ja etenkin maaseutua koskevassa
imagotyossa

Imagotydskentelyyn kaivataan enemman rohkeutta

-> Esim. kuntien ja alueiden tulisi korostaa rohkeammin ja kiinnostavammin alueidensa
erityislaatuisuutta ja omaperaisyytta

Maaseudun paikkaseksikkyys on yhdenlainen tulkinta paikoista ja niiden merkityksista.
Esimerkiksi kaupungeista I6ytyy myos runsaasti vastaavia, paikkoja "vetavasti, trendikkaasti ja
houkuttelevasti” esiin tuovia yrityksia.

Maaseudun elinvoiman kannalta on kuitenkin tirkeaa, etta se otetaan niin toiminnallisella kuin
mielikuvallisellakin tasolla vakavasti
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“Kyllé sanoisin ettd jos olisi jossain pikkupaikkakunnalla niin sillé kylldg on
arvoa [...] niin mad sanoisin etté se on ehdoton liséarvo jos on jostain
muualta kuin Helsingistd. Mutta ettd mitd pienemmdstd [...] paikasta
on se brdndi niin sen parempi vaan.”
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